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1. VUosi 2024 tiivisti

Ruokatieto on ainutlaatuinen toimija suomalaisessa
yhdistyskentédssa kootessaan koko ruoan arvoketjun yhtei-
seen poytdan. 350 jasentd ja merkinhaltijaa edustavat
ruoan arvoketjun toimijoita monipuolisesti, kirjaimellisesti
pellolta péytdan. Ruokatiedon hallitus edustaa koko ruoka-
ketjua ja keskeinen tavoitteemme on vahvistaa kotimaisen
ruoan ja ruokaketjun arvostusta ja kotimaisen ruoan kysyn-
taa. Perustehtdvaa toteuttaessamme olemme asian vyti-
messa: edistdmassa tietoisuutta ruoasta, sen alkuperasta
seka ruokaketjun osaamisesta ja vastuullisesta toiminnasta
pellolta poytaan.

Toiminnan perustana ovat viestintd ja ruokakasvatus seka
Hyvaa Suomesta -alkuperamerkki.

Ruokaan liittyva keskustelu julkisuudessa oli kovin hin-
tapainotteista. Kotimaisuuden tarkeys kuluttajalle oli hui-
pussaan koronavuonna 2020, mutta yha 74 % kuluttajille
on tarkeaa, ettd syo kotimaista ruokaa (Taloustutkimus Oy,
Suomi Syo 2024). Kuluttajan valinnoissa kotimaisuuden
arvostus naytti pysyvan korkealla, silld Hyvaa Suomes-
ta-merkittyjen tuotteiden osuus kuluttajan ruokakorista
oli 32 % (Nielsen 1Q HomeScan). Hyvaa Suomesta-merkin
tunnettuus pysyy korkealla vuodesta toiseen. Ldhes kaikki
kuluttajat tunnistavat Hyvaa Suomesta -merkin (Kantar).
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Ruokakasvatusmateriaaleja arvostetaan kouluissa nii-
den asiantuntevuuden, brandivapauden ja pedagogisen
laadukkuuden ansiosta. Strategian mukainen yhteistyon
laajentaminen muiden ruokakasvatustoimijoiden kanssa
on tuottanut tulosta, ja innovatiiviset toteutukset, kuten
livestriimaukset maatiloilta ja leipomoista, ovat saaneet
suuren suosion kouluissa.

Ruokaviennin kehittdmiseen mukaan lahteminen ruoka-
ketjua edustavana tahona oli toimintavuoden merkittava
uusi avaus. Kevaalld 2024 Ruokatieto kutsuttiin mukaan
valtion taholta. Yhdistykselle ehdotettiin roolia kansalli-
sen strategian koordinaattorina, ja yhdistys pé&atti roh-
keasti organisoitua tatd tehtavaa silmélla pitden. Uutena
mielenkiintoisena tehtdvdnad Ruokatieto Yhdistys ryh-
tyy edistamaan elintarvikeviennin kasvua kokoamalla
yhteen ruokavientiyritykset, valtion toimijat ja palvelun-
tarjoajat, luoden pysyvan toimintamallin viennin kasvun
mahdollistamiseksi.

EU-menekinedistamisrahoitus maataloustuotteille on
kiinnostanut Suomessa pitkaan. Ruokatieto on tehnyt pio-
neerityotd vuodesta 2016 alkaen lahes ainoana hakukel-
poisena ja - kyvykkaana organisaationa. Toimintavuoden

aikana paattyi historian ensimmainen menekinedistamis-

hanke 'EU Quality Meat - Happy People’. Toinen rahoituk-
sen saanut hanke alkoi helmikuussa, ‘EU Delicious and
Sustainable Meals from Europe’. Ruokatieto on edelldka-
vijanad onnistunut lissédmaan Suomen tunnettuutta tdssa
rahoitusmallissa. Tama tuo lisdarvoa koko ruokasektorille ja
avaa uusia mahdollisuuksia ruokaviennille.

Ruokatiedon vuosi 2024 oli tdynna merkittavia kehitys-
askeleita, jotka vahvistavat suomalaisen ruoan asemaa
sekd kotimaassa ettad kansainvalisesti. Kiitos kaikille jase-
nillemme ja yhteistydbkumppaneillemme, joiden panos on
ollut korvaamaton tassa tyossa. Yhdessa jatkamme koti-
maisen ruoan arvostuksen ja menekin edistdmistd myos
tulevina vuosina!
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2. Ruokatiedon toiminta-alueet

2.1. Hyvaa Suomesta-merkin
vllapito ja kehittaminen

Hyvaa Suomesta-merkin hallinnoinnista

Hyvaa Suomesta-merkkijarjestelman ytimessa ovat
merkkid kayttavien organisaatioiden arjen prosessit
tuotekehityksestd markkinointiin. Niitd tukemaan on
laadittu oppaita: Kriteeriopas, Auditointiopas, Brandi-
opas, Graafinen ohjeistus, Sopimusvalmistusopas
sekd kotimaisuusastelaskuri. Opassarja takaa kaikille
merkkia tuotteissaan kayttaville yhdenvertaiset vaati-
mukset ja toimintaohjeet. Vuoden 2024 alussa jasenis-
tolle esiteltiin kriteerioppaan versio 7 ja loppuvuonna
julkaistiin sopimusvalmistusoppaan versio 5.

Raaka-aineiden kotimaisuuskriteerien tayttyminen
tuotteissa on Hyvaa Suomesta - merkkijarjestelman
terdvin karki. Ruoan teollisen valmistuksen kaytan-
not muuttuvat, joten myds vuonna 2024 paastiin
pohtimaan nykyisten kriteerien soveltuvuutta uusiin
tuotteisiin.

Hyvai Suomesta -merkityt tuotteet

»

™
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Ruokatiedon jasenrekisterin yhteydessd olevaan tuo-
terekisteriin tiedot tulevat suoraan ja luotettavasti GS1:n
Synkka-jarjestelmasta. Jasenorganisaatiot rikastavat datan
kotimaisuusprosentilla, joka on Hyvaa Suomesta-merkin
kannalta oleellinen tieto. Osa jasenistosta tayttaa tuotetie-
dot suoraan Ruokatiedon Hyvaa Suomesta-jasensivustolle
manuaalisesti. Ruokatiedon toimistolla rekisteriin tulevia
tuotteita kasiteltiin viikoittain. Tuoterekisterin ajantasaisuus
tarkastettiin merkin kayttajien auditointien yhteydessa.

Vuoden lopussa rekisteriin hyvaksyttyja tuotteita oli 12 858,
mika on suunnilleen sama mé&ara kuin edellisvuonna.

Hyvaa Suomesta -merkin kayttéoikeus laajennettiin syk-
sylld 2024 eldinten ruokiin. Vuoden 2024 lopussa mer-
kittyja elainruokatuotteita oli 10 yritykselld, josta kuusi
on uutta jasenta ja neljd aiemmin vain elintarvikkeissa
merkkid kayttanyttd yritystd. Merkki oli kdytossd 58:ssa
eldinruokatuotteessa.

Vientituotteita oli rekisterissd 242 kpl, mikd on peréti 86
tuotetta enemman edellisvuonna.

Ruokatieto 5 | Vuosikertomus 2024

Auditoinnit luotettavuuden varmistajina

Hyvaa Suomesta -merkin valvonnan tavoitteena on audi-
toida vuosittain kolmasosa merkin kayttajistd. Vuoden
2024 aikana auditointeja tehtiin kaikkiaan 93 kpl. Auditoin-
tipalveluita tuottivat uutena Ab E OFF Oy seka jo pitkaan
yhteisty6tad kanssamme tehneet Foodwest Oy, Loxia, ProA-
gria Keski-Suomi ry, ja Tmi Soila Hiltunen

Kolme yleisintd auditoinneissa havaittua puutetta olivat
puuttuva tai puutteellinen raaka-aineen kotimaisuusasia-
kirja, tuotelista ei ajan tasalla seka virheet kotimaisuusas-
telaskelmissa tai kotimaisuusprosenteissa. Vuonna 2024
auditoijat kiinnittivdt myo6s erityishuomiota Hyvaa Suo-
mesta- merkin lilan pieneen kokoon pakkauksissa ja nama
puutteet kehotettiin korjaamaan seuraavaan pakkause-
réaan. Puutteita ilmaantuu vain vahan ja korjaavat toimenpi-
teet tulevat hoidettua.

s
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2.2. Hyvda Suomesta -markkinointiviestinta

Hyvaa Suomesta -merkin markkinointi perustuu viestille suomalaisesta raa-
ka-aineesta ja tyosta. Kaikkien sisaltojen tavoitteena on kirkastaa tata p&avies-
tid ja lisata kuluttajien ostokiinnostusta Hyvaa Suomesta -merkittyja tuotteita
kohtaan. Hyvdad Suomesta -merkki tunnistetaan laajasti, mutta tavoitteena on
lisdta kuluttajien ymmarrystd merkin siséllosta ja erityisesti sen ylivoimatekijasta
eli suomalaisesta raaka-aineesta. Sisalldissa kerrotaan, miksi suomalainen raa-
ka-aine on erityinen ja mita sen valitseminen tarkoittaa kuluttajalle, eli mita hyo-
tyja kuluttaja saa valitessaan Hyvaa Suomesta - merkityn tuotteen

Markkinointitoimenpiteiden tavoitteena oli saavuttaa mahdollisimman laaja,
vaikuttava ja monikanavainen nakyvyys lapi vuoden. Tata toteutettiin kehitta-
malla Hyvaa Suomesta -merkin sosiaalisen median kanavia yhteistydkumppani
MySomen kanssa, yhteist6illd Hermannin kanssa ja mediakampanjoilla Otavame-
dian ja Sanoman Median kanssa sekd Suomalaisen ruoan paivan kampanjalla.

Otavamedian kanssa toteutettiin vuoden aikana nelja monikanavaista kampan-
jalahtoa. Kaksi kampanjoista toteutettiin videomuodossa somevaikuttaja Jasmin
Ngon kanssa, ja kaksi 1ahtoa toteutettiin natiiviartikkelimuodossa. Kampanjat jul-
kaistiin Otavamedian Tiktok ja Instagram- kanavissa, verkkomedioissa, uutiskir-
jeissa seka display-mainonnassa. Sisallot tavoittivat kuluttajat eri kanavissa lahes
6,5 miljoonaa kertaa ja niihin reagoitiin 1dhes 30 000 kertaa.

Somevaikuttaja Hermannin kanssa tehtiin nelja vaikuttajayhteistyota. Ne saa-
vuttivat yhteensé ldhes 665 000 tilia. Reaktioita sisalldille tuli ldhes 26 000.

hermanni ja hyvaasuomesta
Maksettu kumppanuus kayttdjan hyvaasuomesta kanssa
Kaapit tyhjana

hermanni @ Mainos @hyvaasuomesta “Jos kaik ostas néin paljo
kotimaist ku mie, niin kyl olis Suomes t&ita.”

Pyysin mummoa kaivamaan kaapeista kaikki tuotteet, joille on
my&nnetty Hyvda Suomesta -merkki. Jdgkapin tyhjentdmisen
jélkeen todettiin, ett eikohan jo riita. @ Mummo suosii
kotimaisia tuotteita aina, kun on mahdollisuus.

Hyvad Suomesta -merkki helpottaa valinnan tekemisté kaupassa.
f1 Liha, kana, muna ja maito ovat 100 % kotimaista. Sama koskee
kaikkia yhden raaka-aineen tuotteita. Jos tuctteessa on monta
ainesosaa, kotimaisuusasteen on oltava 75-100 %. Lisaksi tuote
on aina valmistettu ja pakattu Suomessal!

#hyvagsuomesta #ruokaaomastamaasta
44 vk

Sinulle

Nayts kavijatiedot

Qv

‘ﬁ?"" mtk.ry ja 13 490 muuta tykkasvat

22. toukokuuta 2024

@ Lisdd kommenitti...

Hermannin Mummo oli supersuosittu somessa.



Ruokaa. oo e R

SRP24 kuvamaailmaa.
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Sanoma Median radiokampanja HitMix-kanavalla kesa-
kuussa. Kampanjan bruttokontaktien mé&araksi arvioitiin
1 956 000.

Someyhteistyd6 MySomen kanssa aloitettiin vuoden
alusta. Sosiaalisessa mediassa tavoiteltiin erityisesti vah-
vaa sitoutumista ja laajaa nakyvyytta. Vaikka tulokset
vuoden aikana parantuivatkin aiempiin vuosiin nahden,
paatettiin kumppania vuoden loputtua vaihtaa. Sosiaali-
sen median kehitystyota jatkettiin konseptoimalla sisaltoja
ja loppuvuodesta aloitettiin my6s sosiaalisessa mediassa
tehtdvaa tyota raamittavan somestrategian tyostaminen.

Someyhteistyota jasenyritysten kanssa vahvistettiin |api
vuoden toteutettujen yhteistydsisaltojen muodossa. Joulu-
kuussa toteutettiin jalleen Hyvda Suomesta -kanavissa jou-
lukalenteri, jossa mukana oli jalleen 24 jasenyritystd, osan
halukkaista jasenistad jaadessa ulkopuolelle. Heidan kans-
saan jatketaan ensi vuonna yhteistyosisaltdjen tuottamista
kuten vuonna 2024.

Ruokatiedon verkkosivujen SEO ja SEM kehitystyota jat-
kettiin yhteistyossa Red and Bluen kanssa. Erityisesti kiin-
nitettiin huomiota Google-nakyvyyteen Google Ad Grants
-hakusanamainonnan avulla. Hakusanaoptimointi ja Ad
Grants -mainonta ovat vahvistaneet myds sivujen organ-
nista nakyvyytta hauissa seké lisdnneet kavijamaaria.

Suomalaisen ruoan paiva 4.9.2024 kuudetta
kertaa

Vuoden suurin yhteinen viestintitempaus Suomalaisen
ruoan paiva toteutettiin uudella ilmeelld. Kampanjaan inves-
toidut eurot, silld tuotetut toimenpiteet ja kontaktimaarat
seka kuluttajien palaute kampanjan jalkimittauksessa kertoi-
vat, ettd kustannustehokkuus kasvoi. Kampanjamittauksen
tulokset ovat Dagmarin tietopankin keskiarvon ylapuolella ja
aiempia mittauskertoja paremmat.

Kampanjassa oli mukana yhdeksidn kumppania ja noin 100
muuta Ruokatiedon jasenta. Kokonaisuudessaan investointi
olin. 250 000 €. Suurin mediapanostus oli ulkomainontaan.
Muita mediakanavia olivat some, kauppakeskuskuulutukset,
muutama printtimainos ja radio. Tana vuonna kampanijalla oli
2 "omaa” vaikuttajaa, ja tulosten valossa valinta naytti osuvan
nappiin. Kampanjasta tehtiin erillinen yhteenveto, joka on
nahtavilla

Aineistopaketit jasenille, kaupalle, ammattikeittidille ja
sidosryhmille toteutettiin myos tdna vuonna. Uutena siséal-
tona tuotettiin henkilokuntaa aktivoiva artikkeliosuus.

Oheistapahtumiksi toteutettiin webinaari (Elintarvike-
tie- teiden seura), livestreemaus maatilalta (Ruokakasvatus-
yhdistys Ruukku) ja livetapatumia (Maa- ja kotitalous- naiset).



Markkinointiviestinnan tyokalut uusiksi

Alkuvuodesta uudistettiin Hyvaa Suomesta -merkin visu-
aalinen asu. Uudistuksen tavoitteena oli saada merkki sel-
keammaksi kaikissa kayttopaikoissa kuten pakkauksissa ja
somekanavissa.

Tavoitteena oli myos se, ettd kuluttajan silmissa merkki
pysyy samana. Teknisesti uudistus sisalsi keltaisen poiston
sinisesta varista, liukuvarjattyjen versioiden poiston, font-
tien yksinkertaistamisen sekad harmonisoinnin ja kuvaele-
menttien selkeyttdmisen. Merkin uusi fontti, Agile Sans, on
suomalaisen suunnittelufirman kéasialaa.

Toimiston kayttoon laadittiin brandikasikirja, jossa maari-
tellddn Ruokatiedon Hyvda Suomesta - merkin viestinnassa
kaytettavat fontit, varit seka kuvituksen elementit. Lisaksi
kasikirja sisaltda perustietoa merkistd, joten se toimii
kokonaisvaltaisena oppaana erilaisille viestintdpalvelujen
tarjoajille.

Loppuvuonna ryhdyttiin paivittdmaan Hyvaa Suomes-
ta-merkin brandiopasta, jonka julkaisu suunniteltiin
vuodelle 2025. Brandioppaan tavoitteena on innostaa Ruo-
katiedon jdsenorganisaatioita hyédyntdaméaan Hyvaa Suo-
mesta -merkin sisaltoa viestinnassa ja markkinoinnissa.
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RUOKAA
OMASTA
MAASTA

Graafikon tutkimia yksityiskohtia vanhasta merkkiversiosta.

RUDKAA
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MAASTA
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oMAsTA f§
MAASTA

Uuden ilmeen rakennuspalikoita.



2.3. Tutkittua tietoa
Hyvai Suomesta-merkista

Kaikkien suomalaisten ostoskorin arvosta 32 % on Hyvaa
Suomesta -merkittyd. Osuus on pysynyt samana kuin edellis-
vuonna. Tieto Hyvda Suomesta -merkittyjen tuotteiden osuu-
desta kotiin ostetusta ruosta ostettiin jalleen vuodelta 2024.

Hyvaa Suomesta -merkilla suomalaiseksi vahvistettuja elin-
tarvikkeita ostetaan lahes kaikista tuoteryhmista, mutta
nopeasti kiertdvat tuoreet elintarvikkeet ovat ostoissa vahvoilla.
Osto-osuudeltaan suurimmat tuoteryhmat ovat siipikarja, juota-
vat maitotaloustuotteet (ml. kasvipohjaiset tuotteet) ja munat,
joissa osto-osuus hipoo taytta sataa prosenttia.

Suurin nousija vuoteen 2023 verrattuna prosenttiyksikkona
mitaten on leivonnais- ja taikinapakasteet (+5%-yks), munat ja
munavalmisteet, olut&siideri&yms.

Ruoan hinta on noina vuosina ollut iso julkisen keskustelun
aihe, ja yhtena nakdkulmana siirtyma suomalaisesta ruoasta
tuontituotteisiin. Tulokset osoittavat, ettd Hyvda Suomesta
-merkityt tuotteet ovat pitdneet markkinoilla hyvin asemansa.

Osto-osuustietojen ladhde: NielsenlQ Homescan, Koko Suomi,
Hyvda Suomesta merkin elintarvikkeet, Osuus arvossa, 52
viikkoa paattyen 29.12.2024. (Copyright © NielsenlQ, Ref.no:
06088228, 18.3.2025)
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Hyvaa Suomesta -merkittyjen elintarvikkeiden osuus eri tuoteryhmien ostoista

Siipikarja

Juotavat maitotaloustuotteet
Munat ja munavalmisteet
Kermat ja hapankermat

Liha

Marja- ja hedelmapakasteet
Lihavalmisteet
Perunapakasteet

Rasvat

Juustot total

Valipalat - maitotalous
Aamiaistuotteet
Leipomotuotteet
ELINTARVIKKEET
Vihannespakasteet

Olut, siideri yms.
Valmisruoka
Jalkiruokatuotteet
Makeuttaminen

Leivonnais- ja taikinapakasteet
Ruoka (pak.elintarvike)

Kala

Ruokapakasteet

Keksit ja kuivaleipa

Juomien kotivalmistus
Maustaminen

Snacksit, pahkinat, kuivahed.
Terveys, urheilu ja kuntoilu
Alkoholittomat kylmat juomat
Sailykkeet

Kala- ja dyridgispakasteet
Hedelmét ja vihannekset
Leivontatuotteet

Jaatelot

Kuumat juomat

Makeiset

Texmex

Tuoreet taikinat
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Suomen arvostetuimpien brandien top-10 joukossa
Hyvdad Suomesta -merkki on ollut jo ainakin 15 vuotta.
Vuonna 2024 sija oli 3: s. Tama selvida tuoreesta Talous-
tutkimus Oy:n toteuttamasta Brandien arvostus 2024
-tutkimuksesta.

Brandimittaus paatettiin jatkossa tehda vain kerran vuo-
dessa. Viimeisimman mittauksen tulokset olivat nousseet
syksysta 2023 kevadseen 2024. Tulokseen vaikuttavat niin
Ruokatiedon jaseniston ja toimiston ty6, muiden sidosryh-
mien ja kilpailijoiden viestinta ja maailman tapahtumat.

Lahes kaikki kuluttajat tunnistavat Hyvaa Suomesta - mer-
kin. Kun kuluttajilta kysyttiin ilman kuvan tai vaihtoehtojen
antamista, mitd elintarvikkeiden suomalaisuudesta ker-
tovia merkkeja muistaa, vastasi 41 % jotakin Hyvaa Suo-
mesta - merkkiin viittaava. Tdma ns. Top- of-mind -luku on
erinomainen.

Hyvaa Suomesta -merkin yleinen tunnettuus on kaikkiaan
erittain korkealla tasolla.

Tarkemmin merkista kysyttdessa huomataan, ettad paranta-
misen varaa on merkin sisallon ymmartamisessa. Hidasta
tunnettuuden syventymista nayttaisi kuinkin tapahtuvan.
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98 96 96 96
! !

4/2024 10/2023 4/2023 9/2022 4/2022 Léhde: Kantar Agri Oy

Forum- Internet vastaajapaaneeli
n = noin 1000 vastaajaa/kierros
15-79-vuotiaat valtakunnallisesti

Kierros 9/22 tehtiin heti
SRP-kampanjan jalkeen

- - Kokonaistunnettuus
(merkki nakyvilla)

- Spontaani tunnettuus
(kaikki maininnat)

- Spontaani tunnettuus
(ensimmainen maininta)

] N W G

Hyvéa Suomesta - merkin tunnettuuden rakenne Brandimittauksessa.
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Muistatko nihneesi seuraavat merkit aiemmin?

4/2024 Hyvaa Suomesta (n=1105)
10/2023 Hyvaa Suomesta (n=1061)
4/2023 Hyvaa Suomesta (n=1099)
9/2022 Hyvaa Suomesta (n=1028)

| | |
4/2022 Hyvaa Suomesta (n=1005)

I | |

| Tunnen merkin ja Tunnen merkin ja [ Tunnen merkin [ Entunne merkkia
tiedan sen kriteerit tiedan paallisin puolin, ulkonaolta lainkaan
mista merkki kertoo

Mika seuraavista vaihtoehdoista kuvaa parhaiten suhdettasi merkkiin?

0% 20% 40% 60 % 80% 100%

4/2024 Hyvaa Suomesta (n=1076) ]
10/2023 Hyvaa Suomesta (n=1019) GGG
4/2023 Hyvaa Suomesta (n=1066) [IIININGNGNE
9/2022 Hyvaa Suomesta (n=991) NG
4/2022 Hyvaa Suomesta (n=960) NG

B (merkki) vaikuttaa (merkki) vaikuttaa Bl (merkki) ei vaikuta [l Enosaasanoa
vahvasti ostopaatoksiini jonkin verran osto- ostopaatoksiini
paatoksiini

Hyvaa Suomesta -merkin kriteerien tunnettuus ja ostoihin vaikuttaminen Brandimittauksessa.



2.4. Ruokatiedon viestinta ja vaikuttaminen

Alkuvuodesta paivitimme Ruokatiedon viestintéistra-
tegian tukemaan yhdistyksen strategisia tavoitteita ja
viitoittamaan viestinndn ja markkinoinnin toteutusta. Tii-
vistetysti Ruokatiedon viestinndn tavoitteena on lisata
suomalaisten ymmarrysta vastuullisesti toimivasta koti-
maisesta ruokaketjusta ja vahvistaa kuluttajien arvostusta
kotimaista ruokaa ja sen tekijoitd kohtaan. Lisdksi tavoit-
teena on lisata kuluttajien ymmarrysta Hyvaa Suomesta
-merkin kriteereistd ja merkityksestd sekd vahvistaa
ostokiinnostusta Hyvda Suomesta - merkittyja tuotteita
kohtaan. Tata tyotd teemme mahdollisimman vahvassa
yhteistydssa jasenyritysten kanssa. Lisdksi viestinnan
avulla palvelemme 350 jasenorganisaatiota ja vahvis-
tamme jaseniston yhteisollisyytta. Viestintd tukee myos
ruokakasvatustyota ja yhteiskunnallista vaikuttamista.

Vuoden aikana viestimme suomalaisesta ruoasta ja ruo-
kaketjun toiminnasta eri viestintdkanavissa ja viestinnan
eri keinoin. Keskeiset viestintdkanavat ovat sosiaalisen
median kanavat Facebook, Instagram ja LinkedIn, uutis-
kirje seka Ruokatiedon verkkosivusto. Lisdksi toteutimme
mediaviestintda STT:n tiedotejakelun ja henkilokohtaisten
toimittajakontaktien kautta. Tiedotteita lahetettiin 25 kpl
joista 10 kpl koski ruokakasvatusta ja loput Ruokatiedon
toimintaa tai Hyvaa Suomesta -merkkia.
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Luot tyoti ja Tiedat mistd
hyvinvointia ruokasi
Suomeen tulee
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10 syyté valita suomalaista ruokaa -viestintdkampanjan someaineistoa

Hyvaa Suomesta, Ruokatieto tai Suomalaisen ruoan paiva
mainittiin toimituksellisessa mediassa vuoden aikana 348
kertaa. Vuoden suurimmat uutisaiheet olivat Suomalaisen
ruoan paiva, ruokavientimallin uudistus, sekd Hyvaa Suo-
mesta -merkin sijoitus branditutkimuksen top 5 karkeen.

JULKISUUDEN SAVY OLI 99 PROSENTTISESTI
POSITIIVISTA.

Syksylla toteutettiin viestintdkampanja 10 syyté valita suo-
malaista ruokaa. Ruoan hinta on dominoinut ruokakeskus-
telua, ja kampanjan sisélldissd kerroimme suomalaisen
ruoan vahvuuksista ja syistd suosia suomalaista ruokaa.
Kampanjaa varten teetettiin tutkimus, jossa kuluttajilta
kysyttiin heidan syitdan ostaa suomalaista ruokaa. Lisaksi
julkaistiin laaja artikkeli aiheesta sekd somemateriaalia
my0s jasenyritysten kayttoon.

Ruokatiedon viestintdvastaaville suunnattu viestinta-
verkosto perustettiin ja se kokoontui vuoden aikana nelja
kertaa. Aiheina olivat mm. yhteiset kampanjat ja yhteisvies-
tintamahdollisuudet, yhteisen viestintakalenterin kaytto ja
brandioppaan viestintdmateriaali.

Uutiskirjeita lahetettiin vuoden aikana seitseméan kappa-
letta. Uutiskirjeen tilaajia oli 2873 ja kirjeiden keskimaarainen
avausprosentti oli 31%, mita voidaan pitaa hyvana lukuna.

Ruokatiedon asiantuntijat osallistuivat myds uusien koti-
maisten ravitsemussuositusten kommentointiin.

Tietohaarukka 2024 tuotettiin jadlleen 59. kerran yhteis-
tyossa verkoston kanssa. Siitd tehtiin myos ppt- kooste
‘Koostetut herkut’, jossa nostetaan kiinnostavimpia ja ajan-
kohtaisia tilastoja suomalaisesta ruokaketjusta helposti
kaytettavaan esitysmuotoon.

Osallistuimme myods messutapahtumiin. MTK ry:n kanssa
osallistuimme yhteisellda Hyvda Suomesta - osastolla
Ruoka2024 -messuille. Heindkuussa Hyvaa Suomesta

nakyi vahvasti Farmari-messuilla.

Ruoka-alan opiskelijoiden kanssa tehtiin yhteisty6ta haa-
larihankintojen merkeisséa. Helsingin Yliopiston maatalous-
ja metsatieteellisen tiedekunnan opiskelijoille pidettiin
luento Hyvaa Suomesta -merkista ja suomalaisesta ruuasta
osana YET-101 Elintarviketalous - kurssia. Esityksia pidettiin
my0s erilaisissa verkostotyoryhmissa ja tapahtumissa.



2.5. Ruokakasvatus

Ruokatiedon tekemin ruokakasvatuksen padmaarana
on ruoan arvostuksen kasvattaminen tekemalld tunne-
tuksi ruoan reittid ja ruokaketjun osaamista pellolta poy-
tdan. Ruuan arvostus lisda kestavien, alkuperatietoisten ja
vastuullisten ruokavalintojen tekemistd, vahentda ruoka-
héavikkia ja lisda kiinnostusta koko elintarvikealan tyémah-
dollisuuksia kohtaan. Ruokakasvatustyolla pyrimme myds
vahvistamaan ruokarauhaa ja rakentavaa ruokakeskustelua.

Ruokatiedon ruokakasvatus viestii suomalaisen ruo-
kaketjun kestdvasta toiminnasta kullekin kohde- ja ika-
ryhmalle sopivimmalla tavalla sekd tuottaa ja yllapitda
ruokakasvatusmateriaaleja perusopetuksen ja varhaiskas-
vatuksen kayttoon. Ruokatieto edistda ruokakasvatusta
sekd kumppanina jadsenorganisaatioiden ettad yhteistyossa
muiden ruokakasvatustoimijoiden kanssa.

Vuonna 2024 vyhteistyo
kanssa vahvistui entisestddan mm. kahden hankkeen my6ta.

ruokakasvatuskumppaneiden

Maistuva ammatti -verkosto sai 60 000 €:n avustuksen
TT-saatioltd Maistuva ammatti -videoiden ja muiden vies-
tintasisaltdjen tuottamiseen. Vuoden 2024 lopussa paat-
tyneen hankkeen aikana uudistettiin Maistuva ammatti
-materiaalien visuaalisuus seka verkkosivusto. Lisdksi tuo-
tettiin 7 uutta ammattivideota, valokuvamateriaalia, Roll
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Upit sekd muuta pr-materiaalia. Tammikuussa jarjestet-
tiin Educa -messujen yhteydessa tapahtuma oppilaan-
ohjaajille, jossa esiteltiin sivustoa ja kuultiin uratarinoita
eri aloilta. Lisdksi Maistuva ammatti-verkosto osallistui
opopaiville.

Ruokatieto sai MMM:n rahoituksen kolmevuotiselle hank-
keelle Hyva ruoka, joka paiva - kestavaa ruokakasvatusta
kouluihin, joka toteutetaan yhteistydssd Ruokakasvatusyh-
distys Ruukun ja Maa- ja kotitalousnaisten kanssa. Hank-
keen tavoitteena on tuottaa opettajille ajantasaisia, heidan
hyodylliseksi kokemia materiaaleja ruoka-aiheiden opetuk-
seen, lisdtd oppilaiden kouluruokailuun osallistumista ja
kouluruuan monipuolista syomista seka lisatd oppilaiden
ja kouluhenkiléston osallisuutta kouluruokailun suunnitte-
lussa. Pdavastuu oppimateriaalien tuotannosta on Ruoka-
tiedolla yhdessd Ruokakasvatus yhdistys Ruukun kanssa.
Hankkeen aikana muun muassa toteutetaan striimeja
ruuan reitiltd (5 kpl), uusitaan Ruuan reitti -videot (7 kpl)
seka paivitetdan Ruuan reitti -julisteet ja olemassa olevat
oppimateriaalit.

Teimme yhteisty6td myds Ruokakasvatuksen teemapai-
vassd, jossa toteutimme yhteistydssd Ruokakasvatusyh-
distys Ruukun kanssa striimauksen Lantmannen Cerealian
Kotkan nakkileipatehtaalta. Striimaukseen osallistuneita
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Ruokavisan loppukilpailu messukeskuksessa

ja tallenteen katsoneita ryhmia oli n. 2200, eli siséllon
nahneita oppilaita voi arvioida olevan 20 000-30 000.

Syyskuussa jarjestettiin suomalaisen ruoan viikko kou-
luissa, jonka osana toteutimme striimauksen Pietildisen
luomukanalasta. Striimaukseen osallistuneita ja tallen-
teen katsoneita ryhmia oli n. 350.

Osallistuimme Educa-messuilla yhteiselld osastolla
Ruokakasvatusyhdistys Ruukun kanssa.

Toteutimme Ruokavisan, jonka suoritti n. 2400 oppi-
lasta. Visan finaali jarjestettiin Ruoka2024 - messuilla.

Vuoden 2025 Ruokavisan ty6stdminen aloitettiin ja
aiheeksi paatettiin ruoan valinta.

Materiaalissa haluttiin huomioida ruoan valintaan vaikut-
tavia tekijoita laajasti. Lisdksi haluttiin tuoda esille muun
muassa elintarviketeollisuuden rooli yhteiskunnassa valin-
nanvaran lisddjané ja ravitsemussuositusten toteuttajana.

Ruokavisaan yhteiskumppaneiksi saatiin Saarioinen Oy ja
Fazer Leipomot, joiden kanssa tuotettiin osaksi oppimateri-
aalia kaksi videota. Yhteistyosséa Fazer leipomoiden kanssa
tuotettiin video, jossa tutustuttiin ruisleivan reittiin, taysjy-
vaan seka uusittuihin ravitsemussuosituksiin timan osalta.

Saarioisten kanssa yhteistydssa toteutetulla videolla tutus-
tutaan valmisruoan valmistukseen, ruokatehtaan toimin-
taan ja tuotekehitykseen.

Vuoden ruokakasvattaja ehdotuksia tuli vuonna 2024
enndtysmaard ja vuoden ruokakasvattaja palkittiin



Ruoka2024 -messuilla. Palkinnon sai Lempaalan ruokapal-
velu, Taina Keskinen, Reko Sipola, Katja Rautanen, Chris-
tina Mettdla ja Liisa Belaid. Kunniamaininta myodnnettiin
Mainingin koulussa Espoossa toimivalle palveluvastaava
Marjo Sundstromille.

Tuotimme oppilaitosyhteistydssad oppimateriaalia varhais-
kasvatukseen. Pellon elamaa -kokonaisuus oli osa LTO ja
agrologi Riitta Pankéalaisen JAMKille tekemaa opinnayte-
tyota, johon Ruokatieto osallistui tilaajakumppanina. Laaja
ja monipuolinen materiaali vahvisti ruokakasvatusmateri-
aalipankkiamme tdydentamalla erityisesti varhaiskasvatuk-
selle ja esiopetukselle suunnattua sisaltoa.

Havikki-battle jarjestettiin syys-lokakuussa, ja mukaan
ilmoittautui lahes 4000 oppilasta. lImoittautuneiden lisaksi
haasteeseen osallistui kouluja, jotka eivat tehneet virallista
ilmoittautumista. 2024 Havikki-battlen voittajat voittajat
tulivat Ruusutorpan koulusta Espoosta ja Helsingin ranska-
lais- suomalaisesta koulusta.

Ruokatieto oli kutsuttuna Brysselissd esittelemiassa
Havikki-battle -konseptia European Consumer Food Foru-
min “Let's reduce consumer food waste” -seminaariin
yhdessd muiden eurooppalaisten parhaiten héavikkia torju-
vien kaytantojen kanssa.

Ruuan reitti -julisteita toimitettiin tilaajille noin 2900 kpl ja
messuilla jaettiin suunnilleen saman verran.
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Let's redute consimer
Faod wantel

Haviles batte kiyrnistyy 216,
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Ruokakasvatusaiheista viestittiin aktiivi-
sesti muun muassa Ruokatiedon sosiaa-
lisen median kanavilla.

Havikki-battleen osallistuneita annoksia
Ruokatiedon Instagram-kanavalla.



2.6. Hanketoiminta vuonna 2024

Strategiansa mukaisesti Ruokatieto toteuttaa hankkeita ruoka-alan
ja jasenorganisaatioidensa tarpeisiin. Rahoitusmahdollisuudet hyo-
dynnetaan tilanteen ja tarpeen mukaan.

Rahoitusmahdollisuuksia hankkeille ovat mm. Ruokaviraston ruo-
kaketjun kehittdmisrahoitus, EU- menekinedistamisrahoitus ja
jasenien rahoitusosuudet hankkeissa. Rahoitusmahdollisuuksia kar-
toitetaan myds jatkossa.

RUOKAVIENNIN EDISTAMINEN

Ruokatieto kutsuttiin kansalliseen ruokaviennin kehittdmiseen ja
strategian koordinointiin kevaallda 2024 osana hallitusohjelman
mukaista ruoka-alan kasvuohjelmaa. Kasvuohjelmalla tavoitellaan
ruokaviennin kaksinkertaistamista vuoteen 2031 mennessa.

Ruokatieto edustaa koko ruokaketjua ja keskeinen tavoite toi-
minnalle on vahvistaa kotimaisen ruoan ja ruokaketjun arvos-
tusta ja kotimaisen ruoan kysyntds. Uutena mielenkiintoisena
tehtdvana Ruokatieto paatti ryhtya edistdméaan ruokaviennin kas-
vua kokoamalla yhteen ruokavientiyritykset, valtion toimijat ja
palveluntarjoajat, luoden pysyvan toimintamallin viennin kasvun
mahdollistamiseksi.

Ensimmaéinen tapaaminen yhdistyksen alustavasti kootulle kasvu-
ja vientiverkostolle pidettiin toukokuussa. Tapaaminen osoitti, etta
tahtoa elintarvikeviennin kehittamiseen ja kasvattamiseen on kai-
kenkokaoisilla yrityksilla ja yhteistyd ndhdaan merkityksellisena.
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Ruokaviraston p&atokselld Ruokatieto Yhdistys ry ja
Suomen elintarvikevientiyhdistys SUVI ry muodostavat
yhdesséa ruokaviennin kasvualustan. Tata varten Ruokavi-
rasto on myontanyt rahoituksen kolmivuotiselle kehitys-
hankkeelleen 'Ruokaviennin yrityslahtéisen kasvualustan
kehittdminen’. Hanke alkoi joulukuun alussa ja jatkuu aina
marraskuun loppuun 2028.

ETM Jukka Vainionpaa aloitti Ruokatiedon ruokaviennin
kasvujohtajan tehtavéssd vuoden 2025 alusta. Kasvujohta-
jan tehtavana on kehittda ruokaviennin strategiaprosessia,
yhdistda yritysten tarpeita viennin kasvattamiseksi seka
erityisesti edustaa ruokasektoria ja yritysten ndkemysta
valtion resurssien ohjauksessa, tutkimus- ja koulutustar-
peissa sekd ruokamaakuvan muodostamisessa

EU-MENEKINEDISTAMISRAHOITTEISET HANKKEET
Ruokatieto on yksi harvoista suomalaisista yhdistystoimi-
joista, joka on noteerattu kelpoiseksi EU- menekinedista-
misrahoituksen hakijaksi. Ruokatieto valittaa jasenistolleen
tietoa EU-menekinedis- tamisrahoituksen mahdollisuuk-
sista ja toteuttaa tarvittaessa projektihakemuksia.

Vuonna 2024 oli kdynnissad kaksi EU-menekinedistamis-
rahoitteista hanketta. Yhdistyksen ensimmainen Kiinan
markkinoille kohdistunut menekinedistdmishanke ‘EU
Quality Meat - Happy People’ paattyi helmikuun lopussa




ja raportoitiin  Ruokavirastolle. Hankkeessa ovat olleet
mukana Ruokatiedon jasenorganisaatioista HKFoods ja
Atria. Viestintapalvelun on tuottanut pdasaantoisesti vies-
tintatoimisto Season.

Toinen EU-rahoituksen saanut menekinedistdmishanke 'EU
Delicious and Sustainable Meals from Europe’, DeliSus,
puolestaan alkoi maaliskuun alussa ja paasi hienosti vauh-
tiin vuoden aikana. Hankkeessa edistetdan eurooppalaisen
ja suomalaisen maitojauheen ja sianlihan menekkia Kiinan
markkinoilla viestinnan keinoin. Hankkeen kesto on 2024-
2026. Ruokatiedon jasenorganisaatioista ovat mukana
Valio ja Atria. Viestintdpalvelut vuoden 2024 aikana tuotti
viestintatoimisto Season.

SERAROES 22 “ A -
KB ZRIUS 2 5 R | 4 EL-
: v rasta viestivdlle EU OATS-hankkeelle ja sai rahoituksen

(TS FROM hankkeelle vuosiksi 2025-2027. Kohdemarkkinoita kau-
rzanm oot [UR']PE ra-hankkeessa ovat Kiina, Japani ja Etela-Korea. Kyseessa

286, BERREE R BLAKSTRETENE.

Kevaalla 2024 Ruokatieto tuotti rahoitushakemuksen kau-

BT Ruokatieto
AMSSRE FLasEens

on ns. multi-hanke, jossa hanketoteuttajia on vahintaan
EU-DeliSus-hankkeen visuaalinen paékuva. kahdesta EU-maasta. Ruokatiedon kumppanina toimii Lan-
tbrukarnas Riksforbund LRF Ruotsista. Mukana olevat orga-
nisaatiot Suomesta ovat Fazer Mylly, Kinnusen mylly seka

Helsingin Mylly ja Ruotsista Lantméannen ja Berte Kvarn.



3. Jasenet

Vuonna 2024 Ruokatiedon jasenia ja merkin kayttéoikeu-
den haltijoita oli yhteensad 349 kpl (2023: 351 kpl), joista
335 kpl (2023: 338 kpl) kayttdda Hyvaa Suomesta - merk-
kia. Yhdistyksen varsinaisten jasenorganisaatioiden maara
vuoden 2024 lopussa oli 281 (2023: 285 kpl) yritysta. Maara
on nelja vahemman kuin edellisvuonna.

Hyvaa Suomesta -merkkijarjestelmaan kuuluvat ne MTK:n
tai SLC:n jasentilat, joille on myonnetty merkin kayttdoi-
keus. Naita on kaikkiaan vuoden 2024 lopussa 68 kpl, mika
on kaksi enemman kuin viime vuonna.

Jasenmaira kasvoi orgaanisesti 2020 vuoteen asti.

Osa jasenmaaran hienoisesta vahenemisesta liittyy

yritysostoihin.

Ruokatieto 18 | Vuosikertomus 2024

RUOKATIEDON PALVELULUPAUS JASENORGANI-
SAATIOILLE

Ruokatieto on koko ruoka-alan arvoketjun neutraali
‘yhteinen poytd, jonka &&ressd on hyva tehdd yhteis-
tyota kotimaisen ruoan menestyksen ja koko ruokaket-
jun elinvoimaisuuden eteen. Kohtelemme kaikkia jasenia
tasapuolisesti ja huomioimme tyéssdmme aina koko suo-
malaisen ruokaketjun yhteisen edun. Pidémme Hyvéaa Suo-
mesta-merkin kaytén mahdollisimman vaivattomana ja

yhteistydn sujuvana.

Elintarvikekentélld Hyvda Suomesta -merkki on ainutlaa-
tuinen, silla se on laajin yhteistydn muoto, joka kulkee lapi
koko ruokaketjun. Toimiva yhteistyd auttaa selvidmaéan
toisinaan haastavistakin tilanteista ja toimimaan jatkos-
sakin suomalaisen ruoan eteen. Hyvaa Suomesta -merkki
on arvostetuin tuotteen alkuperasta kertova merkki ja yksi
arvostetuimmista brandeista.
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Jasenmaksut € Ruokatiedon jisenet ja Hyvai Suomesta
-merkin haltijat yhteensa, kpl kpl
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3.1. Yhdistyksen jasenviestinti

Jasenkahvit ja sadnndlliset jasenkirjeet ovat vakiintunutta
toimintaa. Hyvad Suomesta -jasenkirje (Hyvdd Suomes-
ta-uutiset) valittda merkkiin liittyvia asioita Ruokatiedon
jasenille ja Hyvaa Suomesta - merkin kayttdoikeuden hal-
tijoille. Jasenkirjeita lahetettiin toimintavuonna yhteensa 6
kpl, ja vastaanottajana oli vuoden lopussa noin 1100 henki-
|64. Heille lahetettiin myds Ruokatiedon uutiskirjeet, joita
lahti 7 kpl.

Jasenkahvit jarjestettiin sddnnollisesti joka kuukausi Team-
sin kautta 12 kertaa (9 + 3 jasenkahviextraa). Aiheina oli-
vat mm. kriteeri- ja sopimusvalmistusoppaan julkaisu,
uudistetun Hyvdad Suomesta-logon esittely, Suomalaisen
ruoan paiva ja 10 -syyta valita suomalaista -kampanjat seka
katsaus Ruokatulevaisuudet-hankkeen tuloksiin. Lisaksi
kokeiltiin ensimmaisia ruotsinkielisid jasenkahveja.

Osallistujia jasenkahveilla oli aiheesta riippuen 20-62
henkiloa.

Neuvontaa Hyvaa Suomesta -merkin kriteereista ja vies-
tintasparrausta tehtiin viikoittain puhelimitse, sahkdpos-
titse ja Teamsin avulla.

Uusien jasenten perehdyttamista on toteutettu aktiivi-
sesti. Perehdytyksessd kdydaan lapi Ruokatiedon toimin-
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taa, Hyvaa Suomesta -merkkijarjestelmaa ja kaytdnnon
asioita. Niin yritykset kuin auditoijat ovat kokeneet pereh-
dytyksen hyodylliseksi. Hyvaa Suomesta-perehdytyksia
tehtiin vuonna 2024 20 kpl.

Food Service-verkostolla halutaan vahvistaa kotimaisen
ruoan kaytt6a ruokapalveluissa, joka on iso ja kasvava
kanava ruokaketjussa. Toimintaa kehitetddn yhteistyossa
jasenyritysten kanssa. Kaikki jasenorganisaatiot ovat ter-
vetulleita mukaan verkostoon. Food Service -verkoston
toiminta alkoi kevaalla 2021 ja mukana on noin 50 henki-
164 eri jasenyrityksistd, monipuolisesti Hyvaa Suomesta -
merkinkdyttajien ammattikeittiomyynnin ja -markkinoinnin
ammattilaisia. Vuonna 2024 jarjestettiin yksi Teams-tapaa-
minen, jossa kasiteltiin vuoden 2024 Suomalaisen ruoan
paivan kampanjamateriaaleja ja Hyvaa Suomesta-merkkiin
liittyvia tutkimustuloksia.

Jasenistolle toteutettiin  koulutusmateriaalia Vuolear-
ning-koulutusalustalle. Vuoden aikana julkaistiin Hyvaa

Suomesta -yleisperehdytys ja Hyvaa Suomesta -valvonta.
Loppuvuonna aloitettiin viestinnan ja markkinoinnin pereh-
dytysoppaan -Brandioppaan- paivitys ja siirto samalle
Vuolearning-alustalle.
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4. Hallinto ja johtaminen

4.1. Yhdistyksen kokoukset

Yhdistyksen sdantomaardinen vuosikokous pidettiin jou-
lukuun 4. paivdna Valion paakonttorilla Pitdjanmaéella Hel-
singissd. Kokous toteutettiin hybridikokouksena, johon
oli mahdollisuus osallistua Teamsin vaélitykselld. Kokouk-
sen puheenjohtajaksi valittiin Maa- ja metsataloustuotta-
jain keskusliitto MTK:n kv-kaupan johtaja Thimjos Ninios.
Kokouksessa oli ldsnd edustettuna 17 jasenyhteisda ja
aania oli kaytettavissad 1980. Kokouksessa kasiteltiin sdan-
tomaaraiset asiat.

4.2. Yhdistyksen hallitus vuonna 2024

Puheenjohtaja:
Varapuheenjohtaja:

HALLITUKSEN JASENET:
Kaupallinen johtaja
Markkinointijohtaja
Toimitusjohtaja
Toimitusjohtaja

Johtaja

Professori
Toiminnanjohtaja
Vastuullisuusasiantuntija
Johtaja

Kaupallinen johtaja
Toiminnanjohtaja
Liiketoimintajohtaja
Yrittaja

*) = ty6valiokunnan jasen

johtaja Elli Siltala, Valio Oy *
tavarakaupan johtaja Harri Hovi, Kesko Oyj *

Timo Partola, Apetit Ruoka Oy

Sanna Paallysaho, Atria Suomi Oy
Caroline Grotenfelt-Fyhr, Famifarm Oy *
Marko Bergholm, Fazer Leipomot Oy
Mikko Jarvinen, HKFoods Oy

Mari Niva, Helsingin yliopisto

Jyrki Wallin, Maa- ja metséataloustuottajain Keskusliitto MTK ry. *
Hanna Muukka, Osuuskuntien Keskusjarjesto Pellervo ry
Jouni Aura, Ravintoraisio Oy *

Sampo Paillysaho, SOK

Jonas Laxaback, SLC r.f.

Minna Cousins, Vaasan Oy

Teppo Yla-Hemmila, Viipurilainen Kotileipomo Oy

Hallitus kokoontui vuoden aikana yhdeksan (9) kertaa.
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4.3. Hyvaa Suomesta -kriteeriryhma

Kriteerityhman tehtavana on kasitella merkin kriteereihin ja kayttéoikeuden myontami-
seen liittyvia asioita. Ryhma ei kokoontunut vuonna 2024, mutta kesélld ryhmaéa kon-

sultoitiin eldinperaisista aineisosista.

Ryhman jasenet Ruokatiedon henkilostéedustuksen lisdksi vuonna 2024:

Professori

puheenjohtaja

Tuotekehitys- ja portfoliopaallikko
Tuotekehityspaallikko

Laatupaéllikko

Projektipaallikko

Lainsdadanto- ja ravitsemusasiantuntija
Kehityspaallikkod

Anu Hopia, Turun Yliopisto, ryhman

Hanna Pere, Apetit Ruoka Oy

Heli Aby, Atria Suomi Oy

Paivi Kanerva, Fazer Mylly Suomi

Juha Koskenoja, Foodwest Oy

Hanna Kautiainen, Valio Oy

Anni-Kaisa Stengard, ABC Solutions Oy
(auditoijien edustaja)
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4.4. Hyvaa Suomesta -markkinointiryhma

Markkinointiryhméan tehtavana on toimia Hyvaa Suomesta -merkin markkinointi-

viestinnan kehittamisen tukena. Ryhma kokoontui kuusi (6) kertaa.

Ryhmaén jasenet Ruokatiedon henkilostéedustuksen lisaksi vuonna 2024:

Liiketoimintajohtaja
Markkinointipaallikko
Bréandijohtaja
Markkinointipaallikko
Viestintajohtaja
Markkinointipaallikko
Markkinointipaallikko
Markkinointipaallikko
Markkinointistrategi
Brandijohtaja

Mervi Nieminen, Ravintoraisio Oy, puheenjohtaja
Nina Dahlberg, Apetit Ruoka Oy

Nanna Jarvinen, Atria Suomi Oy

Kati Kortelahti, Famifarm Oy

Tarja Kuusela, Fazer Leipomot Oy

Anna Sorri, HKFoods Oy

Merija Ylitalo, Kesko Oyj

Teija Jarvinen, SOK

Katja Willberg, Vaasan Oy

Sanna Kuosa, Valio Oy



4.5. Hankkeiden ohjausryhmat

EU-Quality Meat 03/2021-02/2024, ohjausryhma: vien-
tijohtaja Petri Haaparanta, HKFoods ja vientijohtaja Seppo
Pellikka, Atria ja toiminnanjohtaja Anni-Mari Syvaniemi.

EU-Quality Meat 03/2021-02/2024 projektiryhma Shan
Luolin, Skylar Wu, Jani Vanskéa/Atria, Hanna Holtinkoski &
Phuong Siljaméki/Atria, Petri Haaparanta/HKFoods.

EU-Deli Sus Meals 03/2024-02/2027, ohjausryhma: vien-
tijohtaja Timo Pajari, Valio ja vientijohtaja Seppo Pellikka,
Atria ja toiminnanjohtaja Anni-Mari Syvaniemi

EU-Deli Sus Meals 03/2024-02/2027, projektiryhma:
Anni-Mari Syvaniemi, Shan Luolin, Skylar Wu seka yritysten
edustajat.
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4.6. Ruokatiedon edustus
verkostoissa

RUOKATIETO ON YHDISTYKSENA JASENENA
SEURAAVISSA ORGANISAATIOISSA JA VERKOS-

TOISSA:

¢ Palvelualojen tyonantajat PALTA ry

¢ GS1:n Food Data Finland - verkosto

# Valio Food 2.0 - verkosto

¢ MMM: 'Elintarvikelainsdadannon ja -valvonnan tyoryh-
man alaryhma, elintarviketiedot; Minna Asunmaa

¢ MMM: Viinien, tislattujen alkoholijuomien ja maatalous-
tuotteiden mukaan lukien elintarvikkeiden nimisuoja-
tyoryhma; jasen Anni-Mari Syvaniemi, varajasen Minna
Asunmaa

RUOKATIETO ON EDUSTETTUNA SEURAAVISSA

HANKKEISSA:

¢ MMM/Makera-rahoitus Ruokatulevaisuudet-hanke
2023-2025; Helsinkin yliopisto, Luonnonvara-
keskus, Turun yliopisto, ProAgria, Tulevaisuuden
tutkimuskeskus

¢ EAKR-rahoitus: Ruokaviennin ekosysteemi-hanke (Into
Seindjoki Oy ja Foodwest Oy); ohjausryhman jasen
Anni-Mari Syvaniemi

¢ Manner-Suomen maaseudun kehittamisohjelma-ra-
hoitus: Ruokasektorin koordinaatio-hanke 2024-2027
“Lahiruokaa, luomua ja luonnontuotteita”, ohjausryh-
man jasen; Anni-Mari Syvaniemi

¢ MMM-rahoitus: Ruoka Akatemia 2019-2025. Vuoden
2024 teemana oli ruokajarjestelma, huoltovarmuus
ja yhteistyo. Ruokatietoa edusti Hanna Larjavaara,
joka osallistui seminaariin ja Seindjoen seudulle suun-
tautuneelle kenttajaksolle. Ohjelmaan kuului mm.
Atriaan ja Foodwestiin sekéa useisiin alueen yrityksiin
tutustuminen.



4.7. Henkil6sto

VAKITUINEN HENKILOSTO:

Asunmaa Minna, ETM; kehityspaallikko
Larjavaara Hanna, KM/KTM; viestintapaallikko,
ruokakasvatuksen asiantuntija

Lehdonvirta Minna, ETM; jasenpalvelupaallikkd
Syvaniemi Anni-Mari, KM; toiminnanjohtaja

MAARAAIKAINEN HENKILOSTO

Elomaa Sanna, KM, viestinnan ja ruokakasvatuksen
suunnittelija

Huttunen Noora, ETK, Tietohaarukan toimitussihteeri
Luolin Shan, B.Sc., projektipaallikkod, EU-hankkeet

EU-PROJEKTIEN TYONTEKIJAT, MAARA- JA
OSA-AIKAISUUS

Balayo Alvie, EU OATS ASIA

Wu Runze (Skylar), EU DeliSusMeals, Kiina

Wu Zixuan (Cindy), EMBA, Ruokatiedon edustustoimiston
toimistopaallikko, Kiina

Henkilostoresurssi  yhdistyksessa oli  vuoden aikana
yhdistyksen  puolella  kuusi  henkilotyovuotta ja
EU- hankkeissa yhteensd noin vyksi vuosi. Minna
Lehdonvirta suoritti Excellence Finlandin Laatu- ja kehi-
tyspaallikkékoulutuksen. Anni-Mari  Syvaniemi osallis-
tui Eteld-Suomen alueelliselle maanpuolustuskurssille.
Henkilosto osallistui aktiivisesti verkostotapahtumiin ja
webinaareihin.

Ruokatieto
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4.8. Toimitilat, palvelut ja
yhteystiedot

TUKIPALVELUT:

Taloushallinnon palvelut tuotti Taloushallinta Uniikki Oy,
jossa yhdistyksen kirjanpitoa hoitaa Mirva Pulkkinen. IT-tu-
kipalvelun tuotti Mtech Digital Solutions Oy, jdsen- ja tuo-
tetietorekisterin Kehatieto Oy ja verkkopalvelut Red and
Blue Oy.

TILINTARKASTAJAT:
Yhdistyksen tilintarkastajana toimi tilintarkastusyhteiso
KPMG Oy Ab ja tilintarkastajana

HT Annemari Luukkonen vuoden 2023 osalta. Ja vuo-
den 2024 BDO Suomi Oy ja tilintarkastajana HT Pia-Tuulia
Rauhala.

VAKUUTUKSET:

Lakisdateiset elakevakuutukset hoidettiin Valion Elake-
kassassa ja muut henkilévakuutukset LahiTapiolassa.
Yhdistyksen omaisuuden ja toiminnan vakuutukset myos

LahiTapiolassa.
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TOIMITILAT:

Yhdistyksen toimisto sijaitsee TukkuHeino Oy:n vuokraa-
massa toimitilassa (110 m2), joka sijaitsee Helsingin kau-
pungin Teurastamon alueella, Teurastamon kulmassa.
Tilassa on 4 tydhuonetta sekd neuvottelutilaa seka varasto.
Lokakuusta alkaen samoissa tiloissa toimii Maa- ja kotitalo-
usnaiset ry.

ARKISTO:

Yhdistyksen arkisto vuosilta 1958-2000 on sijoitettu Kan-
sallisarkistoon, jossa se on tutkijoiden vapaasti kaytetta-
vissd myohemmin. Arkisto vuosilta 2001-2020 sailytetaan
toimiston varastotilaoissa. Arkisto on luetteloitu. Ruoka-
tiedossa pidetaan tallessa myos lakkautetun Maito ja Ter-
veys ry:n arkistomateriaalia. Lisdksi Lihatiedotus Yhdistys
ry:n arkistomateriaali vuosilta 2008-2024 sailytetdan

Ruokatiedossa.

YHTEYSTIEDOT:
Ruokatieto Yhdistys ry

Osoite:

Vanha Talvitie 2 A 16,0580 Helsinki

Puhelin: 040 710 4170

Sahkoposti: ruokatieto@ruokatieto.fi, hyvaasuomesta@
ruokatieto.fi, ruokakasvatus@ruokatieto.fi, EUpromotion@
ruokatieto.fi, rekry@ruokatieto.fi

Verkkosivut: www. ruokatieto.fi; www.hyvaasuomesta.fi;
www.ruokavisa.fi

Finnish Food Information Association Shanghai Represen-
tative Office

Osoite: Room 402-108, Floor 4 Building 2, Lane 588
South Qilianshan Road, Putuo District, Shanghai, China
Puhelin: (86) 13162300085


mailto:ruokatieto@ruokatieto.fi
mailto:hyvaasuomesta@ruokatieto.fi
mailto:hyvaasuomesta@ruokatieto.fi
mailto:ruokakasvatus@ruokatieto.fi
mailto:EUpromotion@ruokatieto.fi
mailto:EUpromotion@ruokatieto.fi
mailto:rekry@ruokatieto.fi
http://www/
http://www.hyvaasuomesta.fi/
http://www.ruokavisa.fi/

5. Talous

Yhdistyksen talous oli vakaalla pohjalla. Talousarviossa
tavoiteltiin nollatulosta, tilikauden ylijadma oli 26 906,86
euroa. Maksuvalmius sailyi erinomaisena koko vuoden.

Varsinaisen toiminnan kulut olivat noin 90 % budjetoidusta
ja kulurakenne vastasi edellisvuotta inflaatiosta huolimatta.
Henkilostokulut olivat 366 295,87 euroa, josta EU-hank-
keen osuus oli 132 648,48 euroa.

Jasenmaksutuotot nousivat 907 633,32 euroon, mika vylitti
budjetin 8 %. Nousu johtui jasenorganisaatioiden liikevaih-
tojen kasvusta seka tuottajajarjeston poikkeuksellisen suu-
resta jasenmaksusta.
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Tuloslaskelma

Varsinainen toiminta
Varsinaisen toiminnan tuotot
Varsinaisen toiminnan kulut
Henkilostokulut

Muut kulut

Tasmaytyserot
Tuotto-/kulujaama

Varainhankinta

Varainhankinnan tuotot
Varainhankinnan kulut
Tuotto-/kulujagama

Sijoitus- ja rahoitustoiminta
Sijoitus- ja rahoitustoiminnan tuotot
Sijoitus- ja rahoitustoiminnan kulut
Tuotto-/kulujaama

Tilikauden tulos
Tilinpaatoéssiirrot

Konserniavustus

Tilikauden ylijaama (alijaama)

01.01.2024-31.12.2024

-877 972,99
1661 017,36
-2538 990,35
-366 295,87
-2172 694,36
-0,12

-877 972,99

907 633,32
907 633,32
0,00

29 660,33
-2753,47

9 652,16

-12 405,63
26 906,86

26 906,86
0,00
0,00

26 906,86

01.01.2023-31.12.2023

-880 125,47
1004 055,30
-1884 180,77

-327 090,94
-1557 089,75

-0,08

-880 125,47

823 202,21
823 202,21

0,00
-56 923,26
-10 986,30

0,00
-10 986,30
-67 909,56

-67 909,56
1323714
13 23714

-54 672,42



‘Rakkaudesta oman maan ruokaan’

RUOKATIETO YHDISTYS RY

Vanha Talvitie 2 A 16
00580 HELSINKI

+358 40 710 4170 (toimisto)

HYVAASUOMESTA.FI - RUOKATIETO.FI - RUOKAVISA.FI



http://www.hyvaasuomesta.fi/
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